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Αθήνα, Πέμπτη 3 Ιουλίου 2014
ΔΕΛΤΙΟ ΤΥΠΟΥ

Θέμα: Πραγματοποίηση του 12ου Ετήσιου Διεθνούς Συνεδρίου με θέμα τη Διοίκηση και το Μάρκετινγκ, τη Δευτέρα 30 Ιουνίου 2014 και την Τρίτη 1 Ιουλίου 2014, στο ξενοδοχείο Τιτάνια, Πανεπιστημίου 52.  


Οι Ερευνητικές Μονάδες της Διοίκησης και Μάρκετινγκ του Αθηναϊκού Ινστιτούτου Εκπαίδευσης και Έρευνας (ΑΘΙΝΕΕ) πραγματοποίησαν το 12ο ετήσιο διεθνές επιστημονικό συνέδριό της με θέμα τη Διοίκηση και το Μάρκετινγκ, τη Δευτέρα 30 Ιουνίου 2014 και την Τρίτη 1 Ιουλίου 2014, στο ξενοδοχείο Τιτάνια, Πανεπιστημίου 52. Οι εναρκτήριες ομιλίες του συνεδρίου έγιναν τη Δευτέρα 30 Ιουνίου 2014 στις 9:30 π.μ. από τους κ. Γρηγόρη Θ. Παπανίκο, Πρόεδρο του Αθηναϊκού Ινστιτούτου Εκπαίδευσης και Έρευνας (ΑΘΙΝΕΕ), κ. Γιώργο Πουλό, Αντιπρόεδρο του Αθηναϊκού Ινστιτούτου Εκπαίδευσης και Έρευνας και Ομότιμο Καθηγητή στο Πανεπιστήμιο Νοτίου Αφρικής και κ. Νίκολα Πάππας, Αντιπρόεδρο των Ακαδημαϊκών του Αθηναϊκού Ινστιτούτου Εκπαίδευσης και Έρευνας (ΑΘΙΝΕΕ) & Καθηγητή του Πανεπιστημίου Σαμ Χιούστον, ΗΠΑ, την κ.Σάρον Κλαίρ Μπόλτον, Επικεφαλής της Ερευνητικής Μονάδας Διοίκησης του Αθηναϊκού Ινστιτούτου Εκπαίδευσης και Έρευνας (ΑΘΙΝΕΕ) και Επικεφαλής της Σχολής Διοίκησης του Πανεπιστημίου του Στέρλινγκ της Γλασκώβης,  και την κ. Κλεοπάτρα Βελούτσου, Επικεφαλής της Ερευνητικής Μονάδας Μάρκετινγκ του Αθηναϊκού Ινστιτούτου Εκπαίδευσης και Έρευνας (ΑΘΙΝΕΕ) και Λέκτορα του Πανεπιστημίου της Γλασκώβης.

Στις δύο μέρες του συνεδρίου, πραγματοποιήθηκαν πλέον των 25 εισηγήσεων από 45 και πλέον ομιλητές από 16 χώρες (Αυστραλία, Βέλγιο Γαλλία, Γερμανία, Δανία, Ηνωμένο Βασίλειο, ΗΠΑ, Ινδία, Ισπανία, Καναδάς, Μαλαισία, Νέα Ζηλανδία, Νότια Αφρική, Πολωνία, Ταϊβάν και Ταϊλάνδη). Το πρόγραμμα του συνεδρίου είναι διαθέσιμο στο http://www.atiner.gr/2014/2014PRO-MGTMKT.doc. 
Ο αναπληρωτής καθηγητής από την Ισπανία Χοακίν Αλντάς-Μανζάνο, παρουσίασε την έρευνά του η οποία είχε ως επίκεντρο βιντεοπαιχνίδια τα οποία έχουν σχεδιαστεί γύρω από μάρκες (advergames). Συγκεκριμένα ανέλυσε την επιρροή παραγόντων που σχετίζονται με τη γενική αντίληψη και συμπεριφορά των καταναλωτών, αναφορικά με την πρόθεσή τους να χρησιμοποιήσουν ένα βιντεοπαιχνίδι μάρκας. Τα αποτελέσματα που συλλέχθηκαν υπέδειξαν πως η στάση των καταναλωτών απέναντι στην ιδέα της διαφήμισης, η στάση τους απέναντι στην τοποθέτηση προϊόντων σε βιντεοπαιχνίδια, και η ηθική αξιολόγηση απέναντι στη χρήση βιντεοπαιχνιδιών, τα οποία έχουν σχεδιαστεί γύρω από μάρκες ως μορφή διαφήμισης, έχουν ισχυρό – θετικό ή αρνητικό- αντίκτυπο στην πρόθεσή τους να γίνουν χρήστες ενός παιχνιδιού αυτής της μορφής. Ο καθηγητής έκλεισε την ομιλία του παρέχοντας συμπεράσματα τα οποία μπορούν να αξιοποιηθούν από μάνατζερς.
H αναπληρώτρια καθηγήτρια από την Αυστραλία, Τζούλια Κονέλ, αναφέρθηκε στον καθοριστικό ρόλο που διαδραματίζουν η ηγεσία και το μάνατζμεντ στον προσδιορισμό μιας θέσης εργασίας ως ποιοτικής. Η καθηγήτρια υποστήριξε πως η ποιότητα μιας θέσης εργασίας είναι άρρηκτα συνδεδεμένη με την ευημερία των εργαζομένων, ενώ σύμφωνα με τα ευρήματα της μελέτης της, ο παράγοντας της άμεσης επίβλεψης εκ μέρους της ηγεσίας και του μάνατζμεντ αναδείχθηκε ο πιο κρίσιμος ως προς τη δυναμική του να  επηρεάσει την ποιότητα μιας εργασίας.

H διευθύντρια του Κέντρου για τη Συλλογική Ηγεσία, Λίσα ντε Ανγκελίς από την Αμερική, μελέτησε περιπτώσεις έργων που υλοποιήθηκαν από στελέχη στα πλαίσια ομαδικής εργασίας. Η δόκτορας Ντε Ανγκελίς αναφέρθηκε σχέση και αλληλοεπίδραση μεταξύ της ηγεσίας και της ομαδικής εργασίας, τονίζοντας πως οι ομάδες λειτουργούν ως μέσο εκμάθησης ενός ευρέως φάσματος δεξιοτήτων ηγεσίας, με θετικές προεκτάσεις πέραν της εύρυθμης λειτουργίας της ομάδας.

Η αναπληρώτρια καθηγήτρια Πένσρι Γιαροενγουανίτ από την Ταϊλάνδη, είχε ως επίκεντρο της μελέτης της την επιρροή των δημογραφικών χαρακτηριστικών των καταναλωτών, την αγοραστική τους συμπεριφορά και την εικόνα των καταστημάτων λιανικής πώλησης, στο στυλ με το οποίο οι καταναλωτές πραγματοποιούν τις αγορές τους. H εκπόνηση της μελέτης επιβεβαίωσε την επίδραση όλων των παραγόντων που προαναφέρθηκαν στον τρόπο που πραγματοποιούν αγορές οι καταναλωτές. Τέλος, η καθηγήτρια επεσήμανε πως τα στοιχεία μπορούν να αξιοποιηθούν από τα καταστήματα λιανικής πώλησης στην Ταϊλάνδη, ώστε να  αναπτύξουν μια ανταγωνιστική στρατηγική μάρκετινγκ, και να οικοδομήσουν μια καλή εικόνα της μάρκας τους με απώτερο σκοπό να προσελκύσουν αποτελεσματικά πιθανούς αγοραστές τους.

Αυτό ήταν το 29o διεθνές συνέδριο του 2014 του ΑΘΙΝΕΕ από τα περίπου 50 διεθνή συνέδρια που οργανώνει φέτος, με διεθνείς συμμετοχές που θα ξεπεράσουν τους 2000 καθηγητές και ερευνητές από 100 και πλέον χώρες. Όλα τα συνέδρια επαναλαμβάνονται σε ετήσια βάση. Ο κατάλογος των συνεδρίων του 2014 είναι διαθέσιμος στην ιστοσελίδα του Ινστιτούτου στη θέση: http://www.atiner.gr/2014Conferences.htm. 
Αν χρειαστείτε περισσότερες πληροφορίες, παρακαλώ τηλεφωνήστε στο 2103634210 (Υπεύθυνη κα Σήλια Σακκά) ή στείλτε ηλεκτρονικό μήνυμα στο info@atiner.gr. 
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